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MIKS| MATKAILUSTRE

Q
STRATEGINEN TOIMENPIDE

KILPAILUKYVYN
VAHVISTAMINEN

Vihdin vahvuuksien esiin

Vihdin kunnan talousarviossa . -
tuominen ja niiden

'.. ;K"\ ! 2024 matkailusuunnitelma on saavutettavuuden parantaminen

~ .
.

X % madritelty toimenpiteeksi. - paikallisesta tunnettuudesta aina%\

kansainvalisiin

markkinoihin.




/% KUNTA - VIHTILAISET YRITYKSET.
"y YHDISTYKSET JA ASUKKAAT

Kunta luo yrittajille edellytyksia toimia.
Se kehittaa infrastruktuuria,
saavutettavuutta ja yhteismarkkinointia

seka toimii sillanrakentajana r‘
paatoksenteossa. Kunta osallistuu myos |

Vihtilaisten paikallistuntemus ja

.. yhteisollisyys vahvistavat .

ﬁ Vihdin vetovoimaa. ‘; ,

Matkailu hyodyttaa myos asukkaita [

lisaamalla palveluita, elinvoimaa
ja vithtyisyytta.
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STRATEGIAN VALMISTELU

VALTAKUNNALLINEN JA ALUEELLINEN KAKSI KYSELYA - YRITTAJILLE JA
VERTAILU ASIAKKAILLE

- : Matkailuyrittajakysely: 20

Valtakunnallinen ja alueellinen : : -
: vastaajaa, keskittyen yrittajien
vertailu. o .
tarpeisiin ja nakemyksiin.

HAASTATTELUT - SIDOSRYHMAANALYYSI

Yhteensa 13 haastattelua ja tyopajaa.

Erityisesti vertailussa mukana
Naapurikunnat ja -kaupungit j Asiakaskysely: 159 vastaajaa.
Lohja ja Nurmijarvi .

Vihdin kunnan elinvoiman ja markkinoinnin
henkilokunta, Vihdin Matkailuyhdistys, alueen
matkailuyrittajia, hankekoordinaattori ja
tapahtuma-alan vaikuttaja.

Muut valtakunnalliset, alueelliset Jaossa monikanavaisesti joulu- |a
ja kunnan tutkimukset. tammikuussa

Matkailuasiantuntijoita Lohjalta, Helsingin
kaupungilta seka Uudenmaanliitosta.




Vihti on matkailullisesti potentiaalinen
kohde, jonka vahvuuksiin kuuluvat luonto,
monipuoliset matkailupalvelut ja
sijainti paakaupunkiseudun laheisyydessa.

Vihdin matkailutulo oli vuonna 2023 lahes 30 miljoonaa euroa, mika
osoittaa alan taloudellisen merkityksen Vihdille.

Matkailijoille Vihti on tunnetuin luonnostaan ja laskettelusta. Vihti Ski
mainitaan useimmiten ensimmaisena matkailukohteena, ja Nuuksio
nahdaan alueen luontohelmista tarkeimpana - vaikka suuri 0sa
kansallispuistosta sijaitsee Vihdin puolella, se mielletaan usein Espoon
kohteeksi.

Vihdin matkailullinen vetovoima arvioitiin seka asiakkaiden etta
“ yrittajien keskuudessa 2,8/5. Tama kertoo, etta matkailun
-y kehittamismahdollisuuksia on, mutta
tunnettuus ja palveluiden houkuttelevuus
kaipaavat vahvistamista. lg
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TAVOITE

TUNNETTAVUUDEN KASVU - VIHTI El OLE ENAA VAIN
OHIKULKUPAIKKA, VAAN KIINNOSTAVA MATKAILUKOHDE, ETENKIN
PAIKALLISESTI JA PAAKOHDERYHMISSA

YHTEISTYON KASVU — MATKAILUYRITTAJAT KEHITTAVAT PALVELUJA
YHDESSA, JA YHTEISTYO KUNNAN KANSSA VAHVISTUU.

MATKAILIJAMAARIEN, VIIPYMAN JA TULON KASVU
VIHTI HOUKUTTELEE ENEMMAN MATKAILIJOITA, JA HEIDAN
VIIPYMANSA PITENEE.

VASTUULLISUUS- MATKAILUN KASVU TUKEE PAIKALLISTA YHTEISOA
JA'LUONTOARVOJA.

MATKAILUINFRAN JA SAAVUTETTAVUUDEN PARANTAMINEN -
KULKUYHTEYDET JA MATKAILUPALVELUT KEHITTYVAT.

MITTARI

VISIT VIHDIN VERKKOSIVUJEN JA SOMEKANAVIEN KAVIJAMAARAT,
MEDIANAKYVYYS, MATKAILUMITTARIT JA KOHTEIDEN
KAVIJAMAARIEN KASVU.

YHTEISTYOHANKKEIDEN MAARA, VERKOSTOTAPAAMISTEN
0SALLISTUJAMAARAT, UUDET MATKAILUYRITYKSET TAI PALVELUT

MATKAILIJAMAARIEN KASVU, YOPYMISVUOROKAUSIEN
LISAANTYMINEN, MATKAILUTULON KEHITYS JA SEN 0SUUS VIHDIN
ELINKEINOELAMASSA.

VASTUULLISTEN JA PAIKALLISIA PALVELUJA HYODYNTAVIEN
MATKAILUPALVELUIDEN MAARA, MATKAILIJAKYSELYT JA
VASTUULLISUUSSERTIFIKAATIT.

JULKISEN LIIKENTEEN, KAAVOITUKSEN JA DIGITAALISTEN
MATKAILUPALVELUIDEN KEHITYSTOIMET, MATKAILUPALAUTTEET
SAAVUTETTAVUUDESTA.

AIKATAULU

2025-2026: TUNNETTUUSKAMPANJAT JA SYSTEMAATTINEN SOME- JA MEDIASISALTOJEN
KEHITTAMINEN. MESSU- JA MYYNTITAPAHTUMAT.

2026-2028: PAAKOHDERYHMILLE SUUNNATUT MARKKINOINTIKAMPANJAT SEKA YHTEISTYOT
VAIKUTTAJIEN JA MATKAILUMEDIAN KANSSA.

2028-2033: VIHDIN ASEMAN VAKIINNUTTAMINEN TUNNETUKSI MATKAILUKOHTEEKSI.

2025: SAANNOLLISET MATKAILUYRITTAJIEN TAPAAMISET KAYNNISTETAAN. UUTISKIRJEET.
2026-2027: VERKOSTOYHTEISTYO, YHTEISET MATKAILUTUOTTEET JA PAKETIT KEHITETAAN
YHTEISTYOSSA YRITTAJIEN KANSSA.

2028-2033: VIHDIN MATKAILUYHTEISTYD ON VAKIINTUNUT, JA PALVELUT KEHITTYVAT
JATKUVASTI VERKOSTON AVULLA.

2025-2027: TUNNETTUUSKAMPANJAT JA KOHDENNETTU MARKKINOINTI.
2026-2029: MATKAILUPALVELUIDEN JA -PAKETTIEN KEHITTAMINEN.

2027-2033: MATKAILUINFRASTRUKTUURIN PARANTAMINEN, VIHDIN VETOVOIMAN
VAHVISTAMISEKSI KANSAINVALISTEN MATKAILIJOIDEN KESKUUDESSA.

2025-2027: KESTAVAN MATKAILUN PERIAATTEIDEN JALKAUTTAMINEN JA YRITTAJIEN
KOULUTUKSET VASTUULLISUUDESTA.

2028-2030: VASTUULLISUUSSERTIFIOITUJEN MATKAILUPALVELUJEN MAARA 51%.

2031-2033: VIHTI TUNNETAAN VASTUULLISEN MATKAILUN KOHTEENA, VIHDILLE MYONNETY STF
SERTIFIKAATTI.

2025-2028: MATKAILUKOHTEIDEN JA SAAVUTETTAVUUDEN KARTOITUS JA ENSIMMAISET
PARANNUSTOIMENPITEET SEKA MYYNTIKANAVIEN KEHITYSTYO.

2029-2031: LIKENNEYHTEYKSIEN JA OPASTEIDEN KEHITTAMINEN MATKAILIJOILLE HELPOMMIN
SAAVUTETTAVIKSI.

2032-2033: VIHTI ON HELPPOPAASYINEN MATKAILUKOHDE, JOSSA INFRASTRUKTUURI TUKEE
SUJUVAA JA KESTAVAA MATKAILUA.
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RYHMA-JA KOKOUS
MATKAILIJAT

LAHIMATKAILIJAT

Helsingin ja Uudenmaan

asukkaat, jotka haluavat Yhditys- ja senioriryhmien retket

lahilomalle luonnon, ja matkanjarjestajat.

gt o= aktiviteettien ja landen pariin.
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TOTEUTUS

OPAJA 26.2.

PAATOKSENTEK TYO ALKAA!







