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Valtuustoaloite: Kuntamarkkinoinnin kehittdminen uusien asukkaiden houkuttelemiseksi Vihtiin

Kuntaamme on kehitetty t84ll8 asuvien ja toimivien toiveiden ja tarpeiden mukaisesti. Kuntalaisten
antamat arvosanat ovatkin parantuneet monelta kohdin uusimmassa kuntalaiskyselyssa. Toiminnan ja
viestinn&n perusvire on menossa oikeaan suuntaan. Kyselyn tulokset tukevat myos kuntamme
markkinointia ulospéin - tyytyvaiset kuntalaiset ja tyytyvaiset yrittajat ovat myds parasta kuntamme
markkinointia. Vihti néhdéén viintyisina ja luonnonlédheisena kuntana, jossa palvelut ovat hyvin
saavutettavissa.

Kunnallamme on paljon potentiaalia houkutella uusia asukkaita, erityisesti lapsiperheita ja etatydta
tekevid. Todennékodisimmin muuttajat arvostavat erityisesti tilaa, yhteiséllisyytta ja turvallisuutta.
Kuntakuvamme kirkastamiseksi on tehty strategioita ja visioita, mutta nyt tarvitaan konkreettisia,
kohdennettuja toimenpiteitd. Vihdin tunnettavuutta on vahvistettava - kuntamme on saatava aidosti
nakyville ja kiinnostavaksi muuttoa harkitseville.

Vihdin kunnan markkinointisuunnitelman uudistusty6 on kaynnissé. Esitdmme, ettd osana taté
uudistusty&ta harkitaan kaytdnndnlaheisen kuntamarkkinointikampanjan tekemista kunnan
tunnettavuuden parantamiseksi potentiaalisten muuttajien keskuuteen. Kohderyhman rajauksella ja
séhkoisen markkinoinnin hyddyntamisella kyettéisiin todenngkdisesti tavoittamaan kohtuullisella
kustannuksella suuri joukko heitd, jotka voisivat kiinnostua muuttamisesta Vihtiin. Kampanja voitaisiin
suunnata erityisesti padkaupunkiseudulle ja niihin l&hikuntiin, joista viime vuosina Vihtiin on eniten
muutettu.

Kampanjan toimenpitein voisi toteuttaa kohdennettua digimarkkinointia ja sosiaalisen median
kampanjoita, jotka suunnattaisiin etenkin pdakaupunkiseudulla asuville lapsiperheille ja etatyslaisille.
Naissé viestittaisiin Vihdista houkuttelevana asumiskuntana, jossa arki on sujuvaa, luonto lahell3,
yhteisdt aktiivisia ja tontti- sek& asuntotarjonta monipuolista. Viestinn&ssa voisi hyddyntaa jo
tuotettua materiaalia, sekd Vihtiin muuttaneiden perheiden ja yrittajien tarinoita — miksi he muuttivat,
mit4 he arvostavat ja miten eldma on muuttunut. Osana kampanjaa voitaisiin toteuttaa ns. avoimien
ovien paivé, jolloin kilnnostuneet voisivat tulla tutustumaan kuntaan, sen kyliin ja toimijoihin. P&ivan
toteutukseen loytyisi varmasti kiinnostuneita yhteistydkumppaneita alueen palveluiden tarjoajista,
rakennuttajista sekd muista yrityksista ja yhdistyksista.

Na&ma toimenpiteet voidaan toteuttaa ketterdsti hyddyntiden olemassa olevaa viestintdosaamista,
yhteistydkumppaneita ja mahdollisesti my&s kehityshankkeiden tukea.

Me allekirjoittaneet esitdimme, etté Vihti kdynnistda kohdennetun kuntamarkkinointikampanjan
uusien asukkaiden houkuttelemiseksi ja tuo valtuustolle selvityksen suunnitelluista toimenpiteisté
seka aikataulusta.
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